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Al'attention des rédacteurs financiers:
Le dével oppenent de produits stimule |la croissance de Dorel - L'exercice
2002 s' anorce avec un bénéfice substantiel et un bilan robuste

MONTREAL, le 30 mai /CNW - Entouré d'un assortinent de produits
novat eurs récemment dével oppés par Les Industries Dorel (TSX: DI.A DI.B;
NASDAQ : DIIBF), le président et chef de la direction, M Martin Schwartz
déclarait aujourd hui devant les actionnaires qu' a |'aube de sa quarantiene
année, |le fabricant de produits de consonmati on | eur réserve encore d autres
bonnes surprises. En effet, le dernier trinmestre constitue le neilleur de
toute |'histoire de la Société, et, plus tét cette semaine, Dorel a effectué
un placenent d' actions qui a renforcé passabl ement son bil an.

M Schwartz constate que |'exercice commence d' une fagon exceptionnelle.
"Cela fait suite a une année qui s'est avérée difficile pour tout |e secteur
mai s pendant |aquelle Dorel a tout de méne réussi a surclasser ses concurrents
et a accroitre ses parts de marché dans ses trois secteurs d' activiteé.

L' i nportance que nous accordons a |'innovation et au dével oppenent constant de
nouveaux produits est |'une des clés de notre succes et un facteur inportant
qui nous pernmet de devancer nos concurrents. Dorel commercialise, chaque
année, une centai ne de nouveaux produits de qualité. Et en dépit de sa taille,
la Soci été peut nettre en marché ses nouveaux produits dans des tenps
records. "

A | "exercice 2001, les ventes ont bondi de 21 % attei gnant 917 MbUS
tandis que |le bénéfice tiré des activités poursuivies, avant |es charges non
récurrentes, se situait a 1,36 $ par action (avec dilution), conparativenent a
1,31 $ en 2000. Apreés les charges non récurrentes, | e bénéfice net par action
s'est chiffré a 0,89 $, contre 0,61 $ a |'exercice 2000.

LE PREM ER TRI MESTRE 2002

Pour le premier trinestre terminé le 31 mars 2002, |es ventes ont
augnenté de 4 % passant a 255 MB, conparativenent a 245 M un an auparavant.
Le bénéfice net a bondi de presque 30 % atteignant 15,7 M ou 0,55 $ par
action, contre 12,1 Mp ou 0,43 $ par action. En excluant |'anortissenent de
|'"écart d' acquisition, le bénéfice de 2001 se serait chiffré a 14,1 Ms ou
0,50 $ par action. Du cdté de la rentabilité, il s'agit du neilleur trinestre
de toute |'histoire de Dorel, dépassant ainsi |e point culmnant antérieur
datant de |'an dernier.

ARTI CLES POUR ENFANTS

Apres un quatriene trinestre 2001 passabl enent rude, |e secteur des
articles pour enfants a vivenent rebondi. Les nesures qui ont été appliquées
ont rapidenent porté leurs fruits. Dun trinestre a |'autre, les ventes ont
augnenté de 36 % tandis que le bénéfice d exploitation passait de 2,4 M a
13,9 M. La poussée des ventes a été généralisée, |'anelioration ayant été
sensi bl e aussi bien en Arérique du Nord qu'en Europe. M Bruce Cazenave est
devenu |l e président et chef de la direction du G oupe Juvénile Dorel, Amérique
du Nord, et il est entré en fonction le ler nai

Mettant toujours |'accent sur la sécurité, |les tendances du jour et le
confort, Dorel a procédé au |l ancenent d'une gamme d'articles pour enfants |la
plus conplete et la plus intéressante de toute son histoire, sans conpter le
| arge éventail de produits dérivés, fabriqués sous |icence par Eddi e Bauer et
Disney. L'un des points saillants a "lI'International Juvenile Products Show'
une foire annuelle qui se tient a Dallas, fut le siége d auto pour enfant muni
du nouveau dispositif de verrouillage a |loquet (brides d' ancrage et sangles de
retenue abai ssées), dispositif qui constitue |'une des plus inportantes
i nnovations en mati éere de sécurité depuis plus d une décennie. Parm Iles
autres articles, notons divers assortinents de produits, allant des

a

rehausseurs de siége pour la voiture a confort et sécurité accrus jusqu' aux



noniteurs radi o pour |la surveillance des bébés, en passant par |es poussettes,
| es chai ses hautes et |les marchettes all égées.

Le Groupe Juvénile continuera a renforcer ses activités en Europe, a la
faveur des mesures récenment mises en application. Une nouvell e ganme de
sieges d' auto et de poussettes a prix abordable a été congcue pour ce marché -
particuliérenent pour les détaillants a grande surface, |es hypernarchés, de
nméme que pour |es mégacentres conmerci aux nouvel | ement inpl antés, conme
Wal (x)Mart. La croissance de notre clientéle s'en trouvera encore augnent ée,
et ces nouveaux articles viendront conpl éter avec bonheur nos games de
produits trés prisées outre-ner.

M Schwartz a aussi annoncé que pour faciliter |e dével oppenent des
produits, toutes ces activités, sauf la mse au point des siéges d' auto,
seront regroupées aux installations de Safety 1st a Canton (Mass.). "Depuis
|"acquisition de Safety 1st il y a deux ans, nous nainteni ons deux groupes
di stincts de dével oppenent de produits. Ce changenent apportera de nultiples
avant ages, notanmment encore plus d'innovations, des marges accrues et des
délais de mse en nmarché raccourcis. La créativité et les talents seront
regroupés dans un méne |ieu, ou convergeront toutes |es énergies.

MEUBLES PRETS- A- ASSEMBLER

Du cdté du PAA, | a denmande est vigoureuse, fouettée par |a variété des
produits Ameriwood. La productivité est en hausse en regard de |'an dernier
et le colt des matiéres prem éres reste assez faible.

En avril, a la foire du neuble de H gh Point, Ameriwood a présenté
pl usieurs collections ou s'harnoni sent d'attrayants nouveaux finis et une
ferrure inédite. Sans oublier cing collections de neubles ou des él énents en
bois et en métal ajoutent au style. Les neubles de bureau personnel ont
beaucoup attiré |'attention. Un nonbre record de nouveaux produits n'a pas
manqué de susciter un grand intérét.

"Nous sonmes trés bien positionnés dans | e PAA et nous continuons a
faire des gains aux dépens de nos concurrents. Je suis ravi que |e secteur
donne des signes trés nets de rafferm ssenent, et nous ne nanquerons pas de
tirer avantage de cette tendance", a pronis M Schwart z.

MOBI LI ER DE MAI SON

Le secteur du Mobilier de Maison a tiré profit de |a vigueur soutenue de
| a demande et d'un progranme de restructuration qui a passablenment réduit les
colts du c6té de nos installations nontréal ai ses. La division des futons a
renoué avec la rentabilité au premer trinestre.

Dorel Asie poursuit son essor et jouit de perspectives trés favorables. A
H gh Point, une grande partie des nouveaux produits étaient des neubles
i nportés au design audaci eux, offerts en assortinment varié et avec de nonbreux
accessoi res. Six nouveaux futons, spécifiquenment congus pour |le marché de
nmasse, étaient aussi de |'exposition. Les fauteuils inclinables inportés se
sont avérés particuliérenment intéressants, vu leur grande qualité. Ont aussi
ét é dévoil ées de nouvell es tabl es rem sabl es et une ingéni euse game de
chai ses enpi |l abl es possédant une touche unique, d'allure européenne.

Bl LAN

Le bilan de Dorel continue de refléter |"'attention soutenue que |la
Soci été accorde a la gestion de sa trésorerie et de son fonds de roul enent. A
la fin du premier trinmestre, |'endettenent, nette de |'encaisse, était
inférieur de presque 54 Mb a celui de |'exercice précédent. La senaine
derniéere, la Société a vendu 2,9 mllions d actions a un prix de 38,50 $
|"action. Le produit de cette opération, 108, 0 MBCAN, pernettra de di m nuer
consi dérabl ement |a dette.

PERSPECTI VES

M Schwartz soul i gne que Dorel cherche toujours a aneliorer la conduite
de ses affaires. "Ml gré nos succes, nous ne devons rien tenir pour acquis. S
nous avons effectivenent augnenté |la val eur actionnariale de |a Soci été, nous
sonmes conscients que d' autres progres restent encore souhaitabl es. Nous ne



nménageons aucun effort pour deneurer |e producteur dont |es colts sont |es
plus faibles dans tous | es secteurs ou nous somes engagés. Cel a ne peut se
réaliser qu' en augnentant notre efficacité et nos marges, qu'en réduisant nos
charges d' exploitation et nos colts d' approvisionnenent et, d' une fagon
général e, en nous surpassant constanment. Le succes de nos produits aupreées des
consommat eurs garantit que les détaillants privilégieront de plus en plus
Dorel sur leurs étalages. Notre dynam sne en natiéere de dével oppenent de
produits continuera a stinmuler notre croissance. Le Goupe Juvénile, le
secteur du PAA et la division Mbilier de Maison ont nms au point des plans
anbi ti eux pour accroitre leurs parts de nmarché respectives."

La Soci été maintient son bénéfice prévisionnel pour |'exercice 2002 dans

la fourchette des 1,90 $ - 2,00 $ par action.

PROFI L

Les Industries Dorel Inc. est un fabricant international de biens de
consommation qui sont de plus en plus en denande. L'entreprise se spécialise
dans trois catégories de produits : articles pour enfants, neubles préts-a-
assenbl er (PAA) et autre nobiler de naison. Les ganmes de produits Dore
conprennent un vaste assortinment de PAA pour |a naison et |e bureau, auquel
s'ajoute du nobilier de maison tel que chaises et tables pliantes en netal,
lits superposés, futons et tabourets-escabeaux, ainsi qu'une série d articles
pour bébé tels que sieéeges d' auto, poussettes, chaises hautes, tables a | anger
et berceaux, parcs, et autres accessoires pour le bien-étre et la sécurité de
' enfant.

Présent e dans neuf pays, Dorel enploie environ 3 600 personnes. Ses
principales installations en Arérique du Nord sont situées a Montréa
(Québec), Cornwall (Ontario), Colunbus (Indiana), Wight Gty (Mssouri),
Tiffin (Chio), Dowagiac (Mchigan), Cartersville (Georgia) et Canton
(Massachusetts). Ameriwood et Le Groupe Juvénile Dorel (DJG USA) - qu
conprend |l es marques Cosco et Safety 1st - sont |es deux plus inportantes
filiales anéricaines de |la Société. Au Canada, Dorel exploite R dgewood et
Dorel Mobilier de Miison. En Europe, |la Société est connue sous | e nomde Le
G oupe Juvénile Dorel (Europe) - qui conprend | es marques Maxi-Cosi, Quinny et
Saf ety 1st. L'approvisionnenent des filiales européennes se fait par
|"entrem se de Dorel Asia, basée a Hong Kong.

DECLARATI ON LI BERATO RE

Exception faite des rensei gnenents historiques, cette anal yse peut
conprendre des informations et des déclarations de nature prospective
concernant |l a performance future de la Société. Celles-ci sont établies a
partir de suppositions, d'incertitudes ainsi que des neilleures éval uations
possibles de la direction en ce qui a trait aux événenents futurs. Ces
facteurs peuvent inclure, sans toutefois s'y limter, les fluctuations des
résultats internédiaires, |'évolution de |la demande de la clientéele a |'égard
des services de la Société, |'inpact des pressions exercées sur les prix par
| es concurrents de néne que | a tendance générale du marché et |es changenents
d' ordre économ que. Par conséquent, les |lecteurs sont avisés que les résultats
réel s peuvent différer des résultats attendus.
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