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« Tel que prévu, le trimestre a été décevant. Bien que la division Produits de puériculture ait affiché des gains solides au chapitre de 
son chiffre d’affaires, surtout aux États-Unis, nous continuons à régler les difficultés à la division de meubles prêts-à-assembler et à 
solidifier les bases de Pacific Cycle à la division Produits récréatifs. Nous réalisons des progrès chez Ameriwood. Les prix des 
panneaux d’aggloméré se sont stabilisés et des hausses des prix de vente ont été négociées avec d’importants détaillants et elles 
devraient entrer en vigueur plus tard au troisième trimestre, » a déclaré Martin Schwartz, président et chef de la direction de Dorel. 
 
 

Sommaire des faits saillants financiers 
Deuxième trimestre terminé le 30 juin 

En milliers de dollars US, sauf les montants par action 

        2006       2005 
% de 

variation 
Chiffre d’affaires         435 914        435 375 0,1 %
Bénéfice net           17 936          21 745 -17,5 %
      Par action – De base               0,55              0,66 -16,7 %
      Par action – Dilué               0,55              0,66 -16,7 %
Nombre moyen d’actions en 
circulation – 
Nombre dilué, moyenne pondérée 32 860 490 32 940 164   

 
 

Sommaire des faits saillants financiers 
Six mois terminés le 30 juin 

En milliers de dollars US, sauf les montants par action 

        2006        2005 
% de 

variation 
Chiffre d’affaires         886 938        907 278 -2,2 %
Bénéfice net           42 117          48 950 -14,0 %
      Par action – De bas               1,28              1,49 -14,1 %
      Par action – Dilué               1,28              1,49 -14,1 %
Nombre moyen d’actions en 
circulation – 
Nombre dilué, moyenne pondérée 32 859 883 32 951 503   

 
 
Division Produits de puériculture 
Le chiffre d’affaires de la division Produits de puériculture a progressé de 12,1 % au deuxième trimestre pour s’établir à 216,2 M$ US, 
comparativement à 192,8 M$ US lors de la même période l’an dernier. Le bénéfice d’exploitation a légèrement augmenté pour s’établir 
à 20,1 M$ US comparativement à 19,8 M$ US l’an dernier. Pour la première moitié de l’exercice, le chiffre d’affaires a augmenté de  
4,6 % pour s’établir à 456,3 M$ US, comparativement à 436,3 M$ US un an plus tôt, tandis que le bénéfice d’exploitation a affiché une 
hausse de 6,3 % pour atteindre 50,3 M$ US, par rapport à 47,3 M$ US. Les marges brutes ont été conformes aux niveaux de 2005 
aussi bien pour le trimestre que depuis le début de l’exercice à 29,0 % et 28,7 % respectivement. Par contre, la hausse des coûts liés à 
la responsabilité de produits a contrebalancé en partie l’augmentation des marges brutes, exprimées en dollars, atténuant ainsi le 
bénéfice d’exploitation. 
 
Le chiffre d’affaires en Amérique du Nord a augmenté de 21,8 % au cours du trimestre tandis que le chiffre d’affaires en Europe a 
progressé de 1,4 %. Pour le trimestre, la valeur de l’euro et du dollar canadien par rapport au dollar américain n’a pas eu d’impact 
important sur la croissance des ventes, sur une base comparable. Depuis le début de l’exercice, la croissance des ventes globales de 
la division, sur une base comparable, a atteint 6,3 %, plutôt que 4,6 % tel que publié, en raison principalement de l’appréciation du 
dollar américain par rapport à l’euro au cours du premier trimestre de 2006. 
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Les gains réalisés sur le marché américain au chapitre du chiffre d’affaires au cours du deuxième trimestre ont été stimulés par le 
lancement de plusieurs nouveaux articles, notamment une nouvelle collection offerte à prix d’entrée de gamme comprenant un 
système de voyage, une balançoire, un parc et une chaise haute, de même que de nouveaux articles Disney. Un nouveau système de 
voyage Eddie Bauer a obtenu des résultats assez exceptionnels au cours du trimestre. En Europe, le chiffre d’affaires global, libellé en 
euros, a progressé de 1,7 % et les ventes de sièges d’autos et de poussettes affichent une solide croissance, en raison principalement 
de la popularité constante des marques Maxi-Cosi et Quinny.  
 
Division Mobilier de maison 
Le chiffre d’affaires de la division Mobilier de maison a fléchi de 8,9 % pour s’établir à 120,1 M$ US, comparativement à 131,9 M$ US 
lors du deuxième trimestre de l’exercice précédent. Le bénéfice d’exploitation a reculé de 24,2 % pour s’établir à 4,7 M$ US contre  
6,2 M$ US l’an dernier. Pour les six premiers mois, le chiffre d’affaires a glissé de 8,5 % pour s’établir à 253,8 M$ US, par rapport à 
277,3 M$ US. Le bénéfice d’exploitation pour la première moitié de l’exercice a diminué de 45,3 % pour s’établir à 9,3 M$ US, 
comparativement à 17,0 M$ US l’an dernier.  
 
Les ventes de meubles prêts-à-assembler (PAA) ont reculé de 10,7 M$ US par rapport au deuxième trimestre de 2005, ou 19 %, en 
raison principalement d’une baisse des ventes réalisées dans le canal des grands détaillants. Au cours du trimestre, les ventes de 
futons d’Ameriwood ont fléchi de 18 % par rapport à l’exercice précédent. Cette situation est attribuable à des reports de commandes 
de la part de certains clients. Nous prévoyons toujours que les ventes de futons pour l’ensemble de l’exercice surpasseront les niveaux 
de 2005. Au cours du deuxième trimestre, les chiffres d’affaires de Dorel Asie et Cosco Home & Office ont enregistré une hausse 
modérée, de 3 % et 2 % respectivement par rapport à l’exercice précédent. Ces deux secteurs de la division continuent à réaliser des 
percées auprès de nouveaux clients et dans de nouvelles catégories de produits. Le recul de 8,5 % du chiffre d’affaires de la division 
depuis le début de l’exercice est attribuable à la diminution des ventes de meubles PAA, de futons et de produits de Cosco Home & 
Office qui ont affiché des baisses respectives de 23,8 %, 9,7 % et 3,1 %.  Dorel Asie a réussi à accroître son chiffre d’affaires de  
19,1 % par rapport à 2005. 
 
Pour l’ensemble de la division, les marges brutes au deuxième trimestre sont demeurées à peu près stables par rapport aux niveaux 
de 2005, alors que les marges plus élevées chez Dorel Asie et Cosco Home & Office ont contrebalancé les baisses chez Ameriwood. Il 
est important de noter qu’au cours du trimestre, les marges réalisées sur les meubles PAA se sont améliorées de 210 points de base 
par rapport au premier trimestre. Depuis le début de l’exercice, les marges brutes ont fléchi de 140 points de base alors que les gains 
réalisés par Dorel Asie et Cosco Home & Office n’ont qu’en partie compensé pour le recul d’Ameriwood. Pour le trimestre, le bénéfice 
d’Ameriwood a reculé de 3,4 M$ US par rapport à l’an dernier en raison d’une diminution des ventes de meubles PAA et de futons. Au 
cours du trimestre, le bénéfice de Cosco Home & Office a augmenté de 1,1 M$ US, en raison d’une meilleure composition des ventes, 
en réalisant des ventes dans des catégories de produits à marges plus élevés. Le bénéfice de Dorel Asie au deuxième trimestre s’est 
accrû de 0,7 M$ US par rapport à l’an dernier.  
 
Dans le secteur du PAA, les prix des panneaux d’aggloméré ont grimpé considérablement au deuxième trimestre, atteignant à un 
certain point un niveau 50 % plus élevé que lors de l’exercice précédent. La disponibilité des panneaux a également eu un impact 
important sur les coûts de production alors que la Société a cherché à maintenir les niveaux nécessaires de service à la clientèle. De 
plus petites séries de fabrication ont été cédulées et des panneaux de fibres de bois à prix plus élevés ont été utilisés à plusieurs 
reprises afin de produire les commandes. Actuellement, les prix des panneaux se sont stabilisés et les difficultés d’approvisionnement 
se sont atténuées. Bien que le coût supplémentaire des panneaux d’aggloméré ait été complètement absorbé par Ameriwood au 
deuxième trimestre, les hausses de prix de vente à ses clients devraient entrer en vigueur vers la fin du troisième trimestre en cours. 
La production nord-américaine et le rendement des installations se sont stabilisés, et nous prévoyons que la situation continuera de 
s’améliorer tout au long de l’exercice.  
 
Ameriwood a remporté du succès avec le placement de meubles PAA promotionnels et de futons sous le thème du « retour aux 
études » auprès d’importants détaillants. La division travaille également avec plusieurs grands détaillants dans le but de développer et 
de lancer sur le marché de nouveaux systèmes de rangement et d’entreposage pour les placards et les garages, de même que 
d’autres programmes dont la livraison est prévue au cours du quatrième trimestre. La conception et le développement de produits 
importés s’accélèrent également.  
 



 4

Division Produits récréatifs 
Le chiffre d’affaires de la division Produits récréatifs a reculé de 9,9 % pour s’établir à 99,6 M$ US, comparativement à 110,6 M$ US 
l’an dernier. Le bénéfice d’exploitation a diminué de 57,5 %, passant de 13,4 M$ US à 5,7 M$ US. Pour les six premiers mois, le chiffre 
d’affaires a chuté de 8,7 % pour s’établir à 176,8 M$ US, comparativement à 193,7 M$ US. Depuis le début de l’exercice, le bénéfice 
d’exploitation a reculé de 42,5 % pour s’établir à 12,7 M$ US, comparativement à 22,1 M$ US l’an dernier.   
 
Les marges brutes ont reculé de 590 points de base au cours du trimestre et de 380 points de base depuis le début de l’exercice. Ce 
recul des marges comprend une provision de 3,5 M$ prise à l’égard des stocks de bicyclettes Sting Ray au deuxième trimestre. Cette 
provision a eu pour effet de réduire les marges brutes de 350 points de base au cours du trimestre et de 200 points de base depuis le 
début de l’exercice. Sans cette provision, les marges brutes pour le trimestre et depuis le début de l’exercice auraient été de 19,1 % et 
20,0 % respectivement. Le recul par rapport aux marges de 2005 est attribuable à une composition des ventes moins favorable. 
 
La diminution des niveaux de stocks de bicyclettes chez certains grands détaillants de même que le recul des ventes réalisées auprès 
d’autres grands détaillants ont réduit le chiffre d’affaires global. Ces reculs ont été en partie compensés par une hausse des ventes 
effectuées auprès de la chaîne des concessionnaires indépendants de vélos (IBD) de même que par des ventes dans de nouvelles 
catégories de produits. Les ventes de scooters motorisés à essence de Schwinn ont progressé comme prévu. Pour la toute première 
fois en juin, Pacific Cycle a expédié des scooters pour une valeur de plus de 1 M$ US, soit le montant le plus élevé à avoir été atteint 
en un seul mois depuis le lancement de la gamme. Ces résultats découlent de l’homologation des scooters par la EPA (Environmental 
Protection Agency) dans tous les 50 états américains et la croissance soutenue du réseau de concessionnaires.  
 
Autres 
La Société a comptabilisé un recouvrement d’impôts de 0,4 M$ US au cours du deuxième trimestre de 2006 sur un bénéfice avant 
impôts de 17,5 M$ US. Cette situation se compare à une charge fiscale de 3,5 M$ US au deuxième trimestre de 2005 sur un bénéfice 
avant impôts de 25,3 M$ US. Le recouvrement en 2006 découle d’une baisse des bénéfices réalisés dans des territoires où les taux 
d’imposition sont plus élevés et de la variation de la provision pour moins-value d’un avantage pour pertes fiscales. En cumul annuel 
jusqu’à ce jour, le taux d’imposition de la Société est de 10,5 %, comparativement à 17,2 % en 2005. Malgré un taux d’imposition 
exceptionnellement peu élevé au cours du trimestre, la Société s’attend toujours à ce que son taux d’imposition pour l’ensemble de 
l’exercice se situe dans une fourchette de 15 à 20 %.   
 
Flux de trésorerie 
Pour les six premiers mois de l’exercice 2006 terminés le 30 juin, les flux de trésorerie provenant des activités d’exploitation se sont 
élevés à 44,1 M$ US, comparativement à 37,6 M$ US en 2005. Cette amélioration a été réalisée malgré un recul du bénéfice après 
impôts de 6,8 M$ US. Depuis le début de l’exercice, les flux de trésorerie libres ont totalisé 30,2 M$ US, comparativement à 18,2 M$ 
US en 2005, soit une amélioration de 12,0 M$ US. Les niveaux de stocks ont augmenté de 32,7 M$ US par rapport aux niveaux de la 
fin de l’exercice précédent, ce qui a nécessité l’utilisation de liquidités dans la première moitié de l’exercice. Toutefois, cette hausse 
était prévue puisqu’elle vise à répondre aux besoins des expéditions de produits de la deuxième moitié de l’exercice. Les niveaux de 
stocks à la clôture de l’exercice 2006 devraient être comparables aux niveaux de décembre 2005. 
 
TÉLÉCONFÉRENCE 
Les Industries Dorel Inc. tiendra une conférence téléphonique aujourd’hui à 13 h, heure normale de l’Est, pour discuter de ces 
résultats. Les personnes intéressées peuvent se joindre à l’appel en composant le 1-800-814-4853. Il sera également possible de 
participer à la conférence en direct sur le Web en se rendant à www.dorel.com , www.newswire.ca or www.q1234.com. Si vous êtes 
dans l’impossibilité d’y participer, vous pourrez avoir accès à un enregistrement de la conférence téléphonique en téléphonant au  
1-877-289-8525 et en entrant le code 21197756# sur votre clavier téléphonique. L’enregistrement sera accessible à compter de 15 h, 
le mercredi 2 août 2006 jusqu’à 23 h 59 le mercredi 9 août 2006. 
 
Des états financiers complets seront disponibles sur le site Web de la Société, www.dorel.com, et seront mis à votre 
disposition sur les sites Web des systèmes SEDAR et EDGAR. 
 

http://www.dorel.com/
http://www.newswire.ca/
http://www.q1234.com/
http://www.dorel.com/
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Profil 
Les Industries Dorel (TSX : DII.A, DII.B; NASDAQ : DIIB) est une société internationale de biens de consommation qui se 
consacre à la conception, la fabrication et la mise en marché d’un portefeuille diversifié de grandes marques qu’elle vend 
par l’entremise de ses divisions Produits de puériculture, Mobilier de maison et Produits récréatifs. Dorel, dont le siège 
social est situé à Montréal, est présente dans quatorze pays et emploie environ 4 500 personnes. Dorel possède également 
huit bureaux en Chine, dont un siège social situé à Shanghai, qui supervisent l’approvisionnement, l’ingénierie et la 
logistique de la chaîne d’approvisionnement de la Société en Asie. Les ventes de la Société se sont élevées à 1,8 G$ US 
en 2005.  
 
Les activités d’exploitation américaines comprennent le Groupe Juvénile Dorel USA, qui commercialise les marques Cosco 
et Safety 1st ainsi que les produits fabriqués sous licence Eddie Bauer et Disney Baby; Ameriwood Industries, qui 
commercialise des meubles et produits prêts-à-assembler sous les marques Ameriwood, Carina, SystemBuild, Altra 
Furniture et Ridgewood/Charleswood ainsi que les produits sous licence California Closets; Cosco Home & Office, qui 
commercialise des produits pour la maison et le bureau sous la marque Cosco et sous licence Samsonite ainsi que des 
produits de soins de santé à domicile sous les marques Cosco Ability Essentials et Adepta; et Pacific Cycle, qui 
commercialise les marques Schwinn, Mongoose, GT, InSTEP, Playsafe et Roadmaster. Au Canada, Dorel exploite Dorel 
Distribution Canada, Ridgewood Industries et Dorel Home Products. Dorel Europe commercialise des produits de 
puériculture partout en Europe, sous les marques Bébé Confort, Maxi-Cosi, Quinny, Safety 1st, Babidéal, Mon Bébé et 
Baby Relax. Dorel Asie fabrique en sous-traitance et importe des produits de mobilier de maison.   
 
 
Mise en garde concernant les déclarations prospectives 
Exception faite des données historiques, le présent communiqué de presse peut contenir des renseignements et des 
déclarations de nature prospective sur les résultats à venir de Les Industries Dorel Inc. Ces déclarations reposent sur des 
hypothèses et des incertitudes ainsi que sur la meilleure évaluation possible de la direction quant aux événements futurs. 
Les activités de la Société et ces déclarations prospectives sont assujetties à un certain nombre de risques et d’incertitudes 
qui peuvent faire en sorte que les résultats réels diffèrent des résultats projetés. Ces facteurs de risque importants peuvent 
comprendre, sans s’y limiter, les augmentations des coûts des matières premières, surtout pour les intrants importants 
comme le panneau d’aggloméré et les résines; les hausses des coûts du fret maritime par conteneur; l’échec de nouveaux 
produits à combler les attentes du marché; les variations du taux d’imposition effectif de la Société suite à des modifications 
au chapitre de la répartition géographique de la provenance des revenus anticipés; l’impact des pressions exercées sur les 
prix par les concurrents, et les règlements de litiges portant sur la responsabilité de produits qui excèdent les limites de la 
couverture d’assurance de la Société. Ces facteurs et certains autres facteurs de risque sont exposés dans l’analyse par la 
direction de la situation financière et des résultats d’exploitation annuels ainsi que la notice annuelle, déposées auprès des 
autorités réglementaires du Canada et des États-Unis. Les facteurs de risque exposés dans les documents mentionnés 
précédemment sont expressément intégrés par renvoi dans les présentes. Le fait que l’un ou l’autre de ces risques et 
incertitudes se matérialise pourrait avoir une incidence défavorable importante sur les activités, la situation financière ou les 
résultats d’exploitation de la Société. Compte tenu de ces risques et incertitudes, les investisseurs ne devraient pas se fier 
indûment à ces déclarations prospectives en tant que prévisions des résultats attendus. 
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